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România. Piaţa de comunicare online

Populaţie: 22,000,000
Utilizatori Internet:

Mai 2006: 5,500,000
Estimare Mai 2007: 7,500,000

Domenii .ro înregistrate: ~100,000
Bloguri: > 35,000, din care cu activitate săptamânală >
4,000
Bugete consumate pe media online:

2005: 3,500,000 €
2006: 5,500,000 € (estimat)
2007: 12,000,000 € (estimat) 



Furnizori de media online

Reţele de siteuri, regii de media
Netbridge Investments/Boom, peste 70 siteuri, ~3,5M visitors/week
ARBOmedia, peste 150 siteuri, ~3,4M visitors/week
AdEvolution, peste 50 siteuri, ~2M visitors/week
Splendid Media Interactive, ~ 0,2M visitors/week
Neogen Network, peste 80 siteuri, multe şi mici cu doar 3-7K 
visitors/week

Publisheri (top 6)
GSP (reţeaua de sport), 0,9M visitors/week
Neogen (portal), ~0,6M visitors/week
Vodanet Media, 0,5M visitors/week
AdTarget (ROL.ro), ~ 0,4M visitors/week
MediaPro Interactiv, ~ 0,3M visitors/week
Internet Corp, ~0,25M visitors/week



Pe scurt despre furnizorii de media

Piaţa fragmentată, tendinţa de fragmentare în creştere
Editorii de media tradiţionali intră pe sectorul online, ceea
ce creşte şi mai mult la fragmentara, fără un one-stop-
shop

MediaPro Interactiv
Realitatea Media
Grupul Intact

Companii mici (Internet Corp, Hotnews.ro) dezvolta noi
proiecte de continut sau servicii online
Intenţia de patrundere pe piata a marilor jucatori: Google, 
Yahoo, MSN
Incoerenta şi “uşoara” lipsă de transparentă motive 
pentru a ţine la distanţă investiţia din partea advertiserilor



Volumul pietei de publicitate online net (EURO)
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Nu exista o monitorizare a consumurilor, nici la net si nici la Rate Card. 
Datele se bazeaza pe declaratii neoficiale ale furnozorilor de media 
online de pe piata.



Investiţii în media online. Market Share’05
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Telecom 27.1%
Auto 19.4%
Finance 14.3%
Personal care 6.9%
IT 4.9%
Foods 3.1%
White goods 2.6%
Brown goods 2.0%
Retail 1.9%
Tourism (including air companies) 1.9%
Drinks 1.7%
Business services (B2B) 1.7%
Pharmacy&drugs 1.6%
Furniture 1.6%
Insurance 1.4%
Edu 1.4%
Others 6.6%



Utilizatori Internet in Romania (TGI)

Baza (Urban, 18+)
9,013,000

Internet users all ~ 4.000.000
Internet users 18+, urban
(cf. TGI, w2, 2005) 1.699.000

52% men
48% women
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Age %
18-20 15%
21-24 23%
25-29 20%
30-34 11%
35-39 9%
40-44 7%
45-49 7%
50-54 5%
55-59 2%
60-64 1%
65+ 0%

Social grades %
I 30%
II 33%
III 29%
IV 9%

Internet users, split by age Education %
8 Grades / Gymnasium (Completed Standard Secondary 
Education) [+01/01] 6%
Vocational School / 10 Grades [+01/01] 5%
High School Education Completed (Futher education entrance 
level qualif ication (2nd level)) [+01/01] 41%
Post highschool / College (Further qualif ications betw een 2nd 
and 3rd level) [+01/01] 10%
Bachelor Degree level (3rd level) or above [+01/01] 38%

Source: TGI, 2005, urban 18+



Baza (Urban 50.000+, 14-64 
ages)

6.218.000
Internauti 2.499.000 (40.2 
% din baza)

53% men 
47% women 

• Internetul ofera un impact si afinitate ridicata pe targetul “tanar”.

Utilizatori Internet in Romania (SNA)

Source: NRS, 2005 (National Readership Survey - SNA0406_1)
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Baza (National, over 11 years old)
19,257,000

Internet users 3,764,000
19.5 % from base)
52% men 
48%  women 
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Utilizatori Internet in Romania. National (SAR)

Source: SAR, 2005 (Radio Audience Survey – Oct. 2005)
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Base (Urban, over 11 years old) 10,761,000; Internet 
users 3,230,000
(30 % from base)

52% men 
48% women 

Utilizatori Internet in Romania. Urban (SAR)

Source: SAR, 2005 (Radio Audience Survey – Oct. 2005)



Internet: frecventa in utilizare
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Base: Urban 50,000+, 14-64 years old

Source: NRS, 2005 (National Readership Survey - SNA0406_1)

Men:1,317,900;    women: 1,181,100Men:1,673,000;    women: 1,556,000
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Internautul roman. Profil demografic

Base: Urban, >50,000 inhabitants, 14-64 years old, Internet users

Source: NRS, 2005 (National Readership Survey - SNA0406_1)
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Internautul roman. Evolutia numerica



Internauti. Split pe varsta (000)
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Internauti. Men - Split pe varsta (000)
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Internauti. Women - Split pe varsta (000)
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Internauti. Men - Split pe varsta (000)
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Internauti. Women - Split pe varsta (000)
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Tipuri de comunicare online

Bannere & stuff (95% din piata de media)
e-Mail Marketing (newsletter si direct e-mail, 4% din 
piata de media, in crestere, anul 2005 putem spune
ca este primul in care s-a utilizat pentru mai multe
campanii aceasta metoda de comunicare, aparitia
de noi jucatori /furnizori)
Linkuri (gen Google AdWords sub 1% din piata de 
media)
Siteuri (companie, produs, promotie, etc). UN mare 
potential pentru ca multinationalele NU au unele nici
macar site de companie.



Bannere & Stuff

Tipuri de banner
standard/fix (clasic, ponderea cea mai importanta)
standard expandabil
floating, overlayer
tranzitional (similar solo spotului din TV)
pop-up/pop-under (pop-ul este de evitat; pot fi orpite de 
pop-up blokere).

Dimensiuni
728x90 (ponderea cea mai importanta)
468x60 (putine siteuri il mai folosesc)
300x250
o serie de alte dimensiuni standardizate de www.IAB.net

Furnizori
www.AdEvolution.ro www.ARBOmedia.ro, 
www.Netbridge.ro, Splendid Media Interactive, MediaPro
Interactiv (www.mpinteractiv.ro), www.Vodanet.ro

http://www.iab.net/
http://www.adevolution.ro/
http://www.arbomedia.ro/
http://www.netbridge.ro/
http://www.mpinteractiv.ro/
http://www.vodanet.ro/


eMail Marketing

Tipuri
Inserturi in newslettere
Direct eMailuri
Newslettere de companie

Furnizori
www.Vodanet.ro (serviciul AdMail – toate serviciile; 
newslettere proprii jurnalistice, direct e-mail, newsletere de 
companie, campanii)
www.Netbridge.ro (campanii)
www.Interactivity.ro (campanii)
www.Kinecto.ro (newslettere de companie, campanii)

www.WhiteImage.ro (newslettere de companie)
www.iMedia.ro (newslettere proprii jurnalistice)
www.Activision.ro (daily newsletter newz.ro )

http://www.vodanet.ro/
http://www.netbridge.ro/
http://www.interactivity.ro/
http://www.kinecto.ro/
http://www.whiteimage.ro/
http://www.imedia.ro/
http://www.activision.ro/


Web design

Creatori de siteuri, bannere, e-mailuri
Creatie
Web design
Productie & programare web, WAP, SMS, etc.

www.Internetics.ro – Festival de comunicare digitala. Din 
2001.
Agentii de web design

www.GreenPixel.ro (de 3 ori agentia anului)  
www.Webstyler.ro (Cel mai bun webdesigner 2002)
www.GrapeFruitDesign.com (Consultanta si design 
interactiv)
www.NineSpices.com (Designer Web)
www.2fresh.ro (Designer Web, agentia anului 2005)
www.AvantajNet.ro (Dezvoltator/Programare/Design Web)
cel putin inca 20 de companii si boutique-ri de web design 
care merita avute in vedere (de studiat www.internetics.ro)

http://www.internetics.ro/
http://www.greenpixel.ro/
http://www.webstyler.ro/
http://www.grapefruitdesign.com/
http://www.ninespices.com/
http://www.2fresh.ro/
http://www.avantajnet.ro/
http://www.internetics.ro/


Linkuri. Publicitate contextuala

Dupa modelul Google, dar integrate in diverse 
siteuri de continut
Servicii media

Linkuri sponsorizate
Linkuri in functie de relevanta

Pricipalul furnizor, DAR numai pe siteurile proprii si 
intr-o mica retea www.neogen.ro
Vodanet & Netbridge anunta lansarea in curand
unui instrument pentru linkuri in functie de relevanta
Linkuri sponsorizate pe diverse siteuri din portofoliul
Vodanet, NetBridge, iMedia
Octombrie 2006 – ARBOmedia a lansat serviciul de 
publicitate cointextuala

http://www.neogen.ro/


Siteuri ca suport media & playeri

Sunt organizate in 4 mari retele
www.Vodanet.ro cea mai mare retea de siteuri proprietare, 
dupa numarul de vizitatori unici lunar (~1.000.000; >85% 
din Romania, 8 siteuri importante). Vinde si siteuri in afara
portofoliului propriu.
www.Netbridge.ro cea mai vasta retea de siteuri, cu peste
3.200.000 vizitatori unici lunar (>70% din Romania). Vinde
si siteuri din portofoliul Vodanet si iMedia
www.iMedia.ro cele mai multe siteuri proprietare (12) 
(~500.000 unici lunar; >80% din Romania)
www.ARBOmedia.ro regie de media, cea mai intinsa retea
ca numar de siterui (peste 150, mare parte siteuri de nisa, 
doar 120 in primele 1000 ca si trafic, cf. www.Trafic.ro )

http://www.vodanet.ro/
http://www.netbridge.ro/
http://www.imedia.ro/
http://www.arbomedia.ro/
http://www.trafic.ro/
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• B-dul Magheru 2-4, et. 5, #55 

Alin Zăinescu
• 031 057 133
• 0724 33 03 22
• alin@newmediapr.ro
• Skype ID: alin_zainescu
• Yahoo M: alin_zainescu
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